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Absrtac 

The creative economy sector is expanding rapidly in the world, and shows hopeful paths for 

economic development , especially for the countries generally have considerable wealth in 

Cultural and civilizational aspects. 

Today, many countries put under consideration creative industries as "new gold" and 

international organizations recommend strengthening the creative economy as a strategy for 

developing countries; because these industries have Impressive capacity in creating 

employment and generating income, and at the same time they have unique social effects and 

consequences, such as contributing to economic justice and reducing the gender gap in society. 

Statistical data indicate that creative industries account for 3.1% of global gross domestic 

product(GDP) and accounts for 6.2% of employment worldwide.Women make up 50% of the 

population working in creative industries And more than other age groups, employment 

opportunities are available for fifteen to twenty-nine year olds in creative industries.It is 

interesting that the amount of employment in creative industries is higher than the automobile 

industry. Also  in 2022, the share of creative goods and services Globally, it was 3% and 19% of 

the total, respectively. 

 But despite these advantages and historical, local, natural and cultural advantages, our 

country(IRAN) does not have a share in the extensive business of creative industries in the 

region and the world. It seems that this industreis needs rational and targeted socio-economic 

policies in upstream documents;  especially needs to avoid looking at this sector from a purely 

economic or one a perspective on social and cultural values and due to mega-trends such as 

digitalization, at the same time the capacities of creative industries should be used in different 

dimensions. In addition ,it seems to need a development plan in various dimensions, including 

promotion and training, especially in the aspect of converting skills to the business field, as well 

as the necessary rails in the field of connecting creative industries with new technologies and 

the interaction of investors and owners of skill or art and creativity  ,  Also, it needs to pay 

attention to the presence of the generation Z  in the workplaces of creative industries. 
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6خلاصه مدیریتی
7مقدمه

9نگاهی به تجارت جهانی و منطقه ای صنایع خلاق
13آشنایی با شبکه شهرهای خلاق یونسکو 
13اقتصادی آن  -طلای جدید، تاثیرات و اهمیت اجتماعی

14ظرفیت اشتغال زایی 
15انواع رویکردهای صنایع خلاق یا فرهنگی 

15مدلهای نظری صنایع خلاق
15مدل رفاه 

16مدل رقابت
16مدل رشد

16مدل نوآوری

Z17صنایع خلاق و نسل 
17مواجهه صنایع خلاق با هوش مصنوعی

18سهم بازار هوش مصنوعی در صنایع خلاق 
18چالشهای صنایع خلاق

18مقاومتهای فرهنگی یا شهروندی
19خطاهای آمارگیری 

19راهبردهای ترویج توسعه صنایع خلاق
19الزامات سیاستگذاری در حوزه صنایع خلاق 

21زیست بوم صنایع خلاق در ایران  
22مالی صنایع خلاق تامین
22های تامین مالی جمعیسکو

22بستر مسئولیت اجتماعی
23های بدون بهره یا کم بهره تخصیص وام
23های خلاق ایجاد خوشه



      
  

 

 

 

 

24فعالسازی مراکز شتاب 
24های اعتباریتحریک تقاضا به روش

25توسعه بازاریابی گردشگری 
26الزامات بین المللی سازی کسب و کارهای صنایع خلاق و فرهنگی 

26مسائل و چالشهای صنایع خلاق
26های تقنینیضعف حوزه

26فقدان یا ضعف در مدیریت دانش ، آموزش و پژوهش 
27های تشکلی تخصصیفقدان فعالیت

27عدم پیوند خلاقیت و فناوری روز
27جایگاه صنایع خلاق در اسناد بالادستی

27برنامه ششم توسعه  
28برنامه هفتم توسعه 

29های فرهنگی و نرم سند ملی توسعه فناوری
29پیشنهادات راهبردی 

30منابع 
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 خلاصه مدیریتی  

ای را برای توسعه و تنوع اقتصادی،  هایی است که به سرعت در حال گسترش در جهان است و مسیر امیدوارکنندهاقتصاد خلاق از بخش

امروزه بسیاری   سازد.های فرهنگی و تمدنی برخوردار هستند، نمایان میکشورهایی که عموما از غنای قابل توجهی از جنبهبرای  به ویژه  

عنوان یک استراتژی به  تقویت اقتصاد خلاق را به  نیز  المللینهادهای بین  بینند وبه چشم »طلای تازه« میاز کشورها صنایع خلاق را  

های چشمگیری در ایجاد اشتغال و درآمدزایی دارند و همزمان آثار  ؛ چرا که این صنایع ظرفیتکنند کشورهای درحال توسعه توصیه می

دهند صنایع آمارها نشان مینظیری مانند کمک به عدالت اقتصادی و کاهش شکاف جنسیتی در جامعه دارند.  بیو پیامدهای اجتماعی  

های از فرصت  %50  دهند.  یم  لی سراسر جهان را تشکدرصد از اشتغال در    6.2  و  (GDP)  تولید ناخالص داخلی جهانیدرصد از    3.1خلاق 

که  جالب آن  کنند.یم  ساله را استخدام  29تا    15افراد    یگریاز هر بخش د  شیب  عیصنا  نیا  و  شغلی صنایع خلاق در اختیار زنان است

صادرات   زا  کالاها و خدمات خلاقانه، سهم  2022  همچنین در سالزایی صنایع خلاق بیش از صنعت خودروسازی است.  میزان اشتغال

 .رقم کل بوده استدرصد از  19درصد و  3به ترتیب  جهانی

صنایع خلاق در منطقه  های تاریخی، بومی، طبیعی و فرهنگی، کشورمان تا کنون سهمی از تجارت گسترده  مزیتاین مزایا و  به رغم    اما

نیاز دارد؛ خصوصا  در اسناد بالادستی    اجتماعی  -اقتصادی  و هدفمند  های منطقیسیاستگذاری  به  رسد این حوزهو جهان ندارد و به نظر می

با توجه به اَبَر روندهایی مانند   وبعدی صرفا ارزشی یا صرفا اقتصادی به این مقوله پرهیز  های تکها از نگاهضرورت دارد در سیاستگذاری 

 استفاده گردد.   های صنایع خلاق در ابعاد مختلفظرفیتاز  به صورت همزمان دیجیتالی شدن،

ها به زمینه کسب و کار  از جمله ترویج و آموزش خصوصا در بعد تبدیل مهارتای در ابعاد مختلف  توسعه  هایریزیدر کنار آن به برنامه 

گذاران و صاحبان مهارت یا هنر و تعامل سرمایههای نوین و  پیوند صنایع خلاق با فناوریهای لازم در زمینه  گذاریهمچنین ریلو  

 است. نیاز  در فضاهای کاری صنایع خلاق موردZ و همچنین توجه به حضور نسل خلاقیت
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 مقدمه 

اقتصاد اطلاق می گردد که »خلاقیت« عنصر کلیدی آن در تولید  صنایع خلاق به مجموعه ای از صنایع ناهمگن اما مرتبط با 

توان در طیفی گسترده از کسب و کارهای جدید مبتنی بر نوآوری در صنایع قدیمی مانند صنایع  محصول است. این صنایع را می

 بندی کرد. ای و همچنین انواع هنر و موسیقی دستههای رایانههای نوین مانند بازیدستی تا حوزه 

به تنهایی    (این صنایع)به عنوان مجرا و بستر تحقق    بخش فرهنگیدهند  نشان می   ضمن تاکید بر اهمیت صنایع خلاق،  آمارها

درصد از نیروی    10.3تا  2.6( و بین   2022unesco, کمک می کند ) 1( GDPدرصد به تولید ناخالص داخلی جهانی )  3.1

موسسه آمار یونسکو در مورد اشتغال فرهنگی(. علاوه بر این، برآوردهای کنفرانس تجارت و  )اطلاعات   را در اشتغال دارد 2کار

درصد از کل صادرات    19درصد و    3، کالاها و خدمات خلاقانه شامل به ترتیب  2022نشان داد که در سال   3توسعه سازمان ملل 

 (. unctad data centerکالا و خدمات جهان را تشکیل داده است )

های رایج برای توصیف اقتصاد خلاق عمدتا سهم این بخش را در تولید ناخالص داخلی، تجارت و اشتغال توصیف  شاخصالبته  

گیری فعلی ممکن است از  جا که خلاقیت و فرهنگ تا حدود زیادی ماهیت ناملموس دارند، معیارهای اندازهاز آنو    کنند می

های صنایع خلاق  نقص مصون نباشند، اما این آمارها ابزار ارزشمندی برای سیاستگذاران در جهت شناخت وضعیت و ظرفیت

 روند.  به شمار می

مانند دیجیتالی شدن باعث ایجاد محصولات   4طور مداوم درحال تکامل هستند. اَبَر روندی مفاهیم اقتصاد خلاق و صنایع خلاق به

خلاقانه جدید شده و در عین حال محصولات موجود را به طور اساسی متحول کرده است. به عنوان مثال، فیلم و موسیقی، که  

افزارهای دیجیتالی  عمدتاً در بستر فضای مجازی و نرمو  شدند، اکنون  دی توزیع می دی و سی ویهای دی به طور سنتی در قالب 

 شوند.  »پخش« می

کاری« و »سرامیک سازی«  در طول زمان دچار تغییر بوده است. »لاک  ای نیست ومفهوم تازه مفهوم صنایع خلاق و فرهنگی

،»جاجیم«، »میناکاری«،  «بافت فرش»در آفریقا ،    «صنایع دستی مبتنی بر نساجی » در چین و ژاپن، »ملیله سازی« در فلورانس،  

در ایران و ... ، از دیرباز به عنوان صنایع فرهنگی و هنری در   طیف وسیعی از انواع صنایع دستی و قدیمیکاری« و  »خاتم

اقصی نقاط جهان رایج بوده است اما پیوند مستقیم این نوع صنایع با اقتصاد، رویکردی تازه است و پیش از این قرار گرفتن  

شد و با قائل شدن جایگاهی متعالی برای هنر، عقلانیت  اصطلاحات »فرهنگ« و »اقتصاد« در کنار یکدیگر، ناسازگار تلقی می

قرن بیستم، ترکیب»صنعت    80تا    40های  که در بین دههدانستند ؛ خاصه آن)اقتصادی( را موجب تضعیف استقلال ذاتی هنر می 

 
1 Gross Domestic Product 
 

 . در کشورهایی که داده ها در دسترس است 2
3 UNCTAD 
4 Mega - Trend 

https://www.imf.org/en/Publications/fandd/issues/Series/Back-to-Basics/gross-domestic-product-GDP#:~:text=GDP%20measures%20the%20monetary%20value,the%20borders%20of%20a%20country.
https://www.imf.org/en/Publications/fandd/issues/Series/Back-to-Basics/gross-domestic-product-GDP#:~:text=GDP%20measures%20the%20monetary%20value,the%20borders%20of%20a%20country.
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به آدورنو فرهنگ«  توسط  انتقادی  ترکیب  یک  هورکهایمر   5عنوان  قرار  6و  استفاده  مورد  فرانکفورت(  مکتب  شناسان  )جامعه 

داری مورد استفاده  ها توسط سرمایهگرفت و به این نکته اشاره داشت که صنعت فرهنگ به عنوان ابزاری برای فریب تودهمی

گیرد و تولید و ارائه کالاهای فرهنگی استاندارد شده)در قالب فیلم، برنامه رادیویی، مجلات و ...( در راستای ایجاد لذت  قرار می

ها خصوصا تولید انبوه را برای هنرهای زیبا بسیار  گیرد. آنای و انفعال و مطیع شدن مردم صورت میآسان برای جامعه توده

ها واردات محصولات فرهنگی  در اروپا تداول داشت و حتی در این سال   70دانستند. این دیدگاه تا اواخر دهه  خطرناک می 

آخر قرن بیستم این دیدگاه توسعه یافت که هنگامی که    شد. اما در ربعآمریکا به اروپا، تهدیدی فرهنگی اقتصادی تلقی می

یابد  یابد که نیازهای اساسی برآورده می گردد، تقاضا برای کالاهایی با هویت قومی افزایش می درآمدها در حدی افزایش می 

گردد. توجه به اقتصاد خلاق و  هایی برای صنایع خلاق و فرهنگی در کشورها می که منجر به تمایز بازار و بنابراین فرصت

کل برداشت کشورها از مفهوم »صنایع خلاق« متفاوت است. این اصطلاح  صنایع فرهنگی، از همین نقطه آغاز شد اما به طور

وزارت  وقتی دولت انگلستان به کمک    1997در استرالیا در گزارش »ملت خلاق« ابداع و در سال    1994نخستین بار در سال  

فرهنگ، رسانه و ورزش این کشور کارگروه»صنایع خلاق« را با هدف احیای هژمونی اقتصادی و سیاسی »بریتانیای کبیر« به  

راه انداخت، توجه سیاستگذاران را جلب کرد. امروزه رواج اصطلاح صنایع خلاق، قلمرو این صنایع را تا آن سوی ادبیات و علوم  

مردان را بیش از پیش به روح یا هسته اصلی صنایع خلاق یعنی »صنایع فرهنگی« جلب  تانسانی گسترش داده و نظر دول 

 (.  1387نموده است)کیقبادی و همکاران به نقل از شریفی و همکاران،  

از    7کنفرانس تجارت و توسعه سازمان ملل اجتماعی صنایع خلاق و فرهنگی،    -و آثار اقتصادی  همزمان با آشکار شدن مزایا

از ماموریت   2004سال   توسعه یکی  را  قرار داد   های خود  در دنیا  در سال    صنایع خلاق  به عنوان    2008و  را  صنایع خلاق 

های  فرآیندهای مبتنی بر دانش برای ایجاد، تولید و توزیع کالاها و خدماتی تعریف کرد که از خلاقیت و فکر به عنوان ورودی 

در این تعریف تاکید شده است اگرچه صنایع خلاق بر هنر تمرکز دارند اما به آن   .(unctad,2008)کننداولیه استفاده می

های انسانی و مالکیت معنوی،  تعامل بین خلاقیت و ایده از    مربوط به آنو صنایع  شوند.به طور کلی اقتصاد خلاق  محدود نمی

عکاسی ، موسیقی  های متنوعی مانند معماری، صنایع دستی، طراحی، مد ، فیلم،  گیرد و شامل حوزهشکل میدانش و فناوری  

های رایانه ای ، هنرهای نمایشی و... می  ، عکاسی ، تبلیغات ، انتشارات ، تحقیق و توسعه ، نرم افزار ، نشر الکترونیک، بازی

  گذاری هیثروت، جذب و نگهداشت استعداد و سرما  د یتول   از طریق   یی بالا  تیکشورها نقش و ظرف  توسعهدر    گردد. این صنعت

و    یبان یپشت  و خدمات  کنندگانعیتوز  نان،یاصحاب هنر و فرهنگ، کارآفر   نیارزش در ب  رهیزنج  ییا یو پو  یرگی دارد و به شکل

 . د گردی منجر م دار یمشاغل مدرن و پا  جاد یا

 

 
5 Theodor Ludwig Wiesengrund Adorno 
6 Max Horkheimer 
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های توصیه شده رویکرد توسعه پایدار )از منظر اجتماعی و زیست محیطی( خصوصا برای  رشد صنایع خلاق از جمله استراتژی

توسعه است   اقتصادی در سال(unctad,2024)کشورهای درحال  فعالیت  این رشته  نیز  ایران  توجه  .در کشور  اخیر  های 

 هایی از جامعه را به خود معطوف کرده است.سیاستگذاران و بخش 

 نگاهی به تجارت جهانی و منطقه ای صنایع خلاق  

اهمیت صنایع خلاق در اقتصاد جهان به شکلی چشمگیر در حال افزایش است و توجه محافل اقتصادی جهان به این مقوله  

شوند. براساس برآوردهای  این صنایع محرک مهمی در رشد تولید ناخالص داخلی و اشتغال محسوب می  شدت روز افزون دارد.

درصد از اشتغال در سراسر جهان را    6.2و    ی جهان  ی ناخالص داخل  د ی درصد از تول  3.1سازمان ملل، صنایع فرهنگی و خلاق  

شغل در سراسر جهان    ون یلیم  50به    کیدلار درآمد و نزد   ونیلی تر  2از    شی خلاق سالانه ب  تصاد اق  ع یدهند. صنا  ی م  ل یتشک

ساله را استخدام   29تا  15افراد  یگریاز هر بخش د ش یب عیصنا ن یکارگران زن هستند و ا نی از ا یم یکنند. حدود ن ی م جاد یا

ملموس    ی ها را به ارزش اقتصاد  ده یخود را آزاد و ا  یو نوآور   تیتا خلاق  د دهن  ی افراد ارائه م  ی را برا  یکنند. آنها بستر  یم

 . (UNDP,2024)کنند لی تبد

زایی و ترویج نوآوری و کمک به رفاه جوامع، اقتصاد خلاق یکی از بخش هایی است  قابلیت بالای اشتغالبه دلیل رشد سریع و  

که    Bridgetownالمللی است. میثاق  که رشد و توسعه آن خصوصا در کشورهای در حال توسعه، مورد تاکید نهادهای بین

ن نشست کنفرانس تجارت و توسعه سازمان ملل به تصویب رسید، سازمان جهانی تجارت و توسعه را موظف به  میدر پانزده 

حمایت از کشورهای در حال توسعه در تنوع بخشیدن به تولید و صادرات در بخش خلاق، تجزیه و تحلیل صنایع خلاق و ارائه  

از    تیدر حما   ینقش مهم   این سازمان که  مشارکتوسعه کرد.  بینشی نسبت به اقتصاد خلاق جهانی به عنوان ابزاری برای ت 

  همسو است.   یتجارت جهان   ییا یدارد که هم بر توسعه متمرکز است و هم با پو  د یتأک  ی بر چشم انداز  ،اقتصاد خلاق داشته است

ارزش تولید صنایع  

 خلاق: 

  سه درصد ازGDPجهانی 

معماری 

تبلیغات 

انتشارات 

فیلم 

ریسمعی بص

رسانه 

نرم افزار 

 حوزه های صنایع خلاق 1شکل 
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مجمع عمومی سازمان ملل متحد    74/198های صنایع خلاق در قطعنامه  برداری از پتانسیلهمچنین حمایت از کشورها در بهره

  26در   820. همچنین وزرای فرهنگ گروه  مورد تاکید قرار گرفت (قتصاد خلاق برای توسعه پایدار االمللی سال بین) 2021سال 

ملاقات کردند که در نهایت منجر به انتشار    - که با نام کاشی نیز شناخته می شود  -در شهر بنارس هند    2023آگوست سال  

 شد.  " مسیر فرهنگی کاشی"بیانیه

برای تقویت صنایع فرهنگی و خلاق، به ویژه در کشورهای در حال توسعه، با تکیه بر    20این سند متعهد به حمایت گروه  

بزرگترین اقتصادهای جهان را تشکیل می دهد که حدود    20است.گروه    UNCTADتخصص سازمان های بین المللی از جمله  

درصد تجارت جهانی را تشکیل می دهد و دلیل توجه ویژه این گروه به    75درصد از تولید ناخالص داخلی جهانی و بیش از    85

سازی جامعه در  نظیرش در دگرگونصنایع خلاق و فرهنگی، پیامدهای عمیق و گسترده آن در تجارت و توسعه و قدرت بی

م اندازی تأکید دارد  بر چشدر این برنامه،    UNCTADابعاد اقتصادی، اجتماعی، زیست محیطی و توسعه پایدار است. مشارکت  

 که هم بر توسعه متمرکز است و هم با پویایی تجارت جهانی همسو است. 

های مختلف، اما به طور کلی روند رو به رشدی را در جهان نشان  به رغم فراز و فرود در سال  تجارت صنایع و خدمات خلاق

آسیای   می دهد. در زیر نمودارهایی از وضعیت صادرات کالاهای صنایع خلاق در سطح جهان، آسیا و همچنین کشورهای

 گردد:   غربی ارائه می 

روند صادرات کالاهای خلاق در جهان / میلیون دلار آمریکانمودار

 

 و محاسبات کارشناسی UNCTAD 2024 منبع: 
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نظر از  )صرف  2022تا    2012های  شود روند صادرات کالاهای خلاق در فاصله سال گونه که در نمودار فوق ملاحظه میهمان

  2022که تحت تاثیر پاندمی کرونا بود( با نوسانی اندک، بیشتر صعودی بوده و بیشترین رقم صادرات نیز به سال    2020سال  

 مربوط است. 

 

 

 روند صادرات کالاهای صنایع خلاق در آسیا / میلیون دلار  نمودار

 

 و محاسبات کارشناسی UNCTAD 2024 منبع: 

روند صادرات کالاهای خلاق در آسیا، در وضعیت مشابهی با روند جهانی آن است؛ به این معنا که با افزایش یا کاهش روند  

 روند صادرات در آسیا نیز تکرار شده است.صادرات این محصولات در سطح جهان، همان وضعیت در 

از جریان کالاهای فرهنگی و خلاق را در جهان تشکیل دادهچین و هند سهم فزایندهطورکل  به اند که در کنار مزایای  ای 

تجاری، کمبود اقدامات  گردد، اما به طور کلی موانع  اقتصادی، از منظر تاثیرات اجتماعی نیز برای این کشورها با اهمیت تلقی می

ترجیحی و ظرفیت های انسانی و مالی محدود، مانع نفوذ کشورهای درحال توسعه به بازارهای شمال جهانی کالاهای فرهنگی  

 گردد.  شود و کالاها و محصولات این کشورها عموما در جنوب جهانی عرضه میو خلاق می

درصد از اشتغال   8تقریباً  - کنند با تعداد افرادی که در مشاغل خلاق مختلف کار می  - شود اقتصاد خلاق هند تخمین زده می 

( و  %1.9( و جمهوری کره )٪1.5(، مکزیک ) ٪1دهد که بسیار بیشتر از سهم مربوط به آن در ترکیه )این کشور را تشکیل می 

منطقه    6منطقه خلاق برتر در هند،    10دارند . از  نیز  مشاغل خلاق دستمزد قابل قبولی  در هند  .  است  (%2.1حتی استرالیا )

نادو(   )تامیل  تیروپور  و  )ماهاراشترا(  تان  پرادش(،  )اوتار  ناگار  راوی داس  )مانیپور(، سنت  ایمفال  )هاریانا(،  پانیپات  از  بادگام، 

          
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هستند. با این حال، طبق کنفرانس سازمان ملل متحد در تجارت و توسعه، صادرات خلاقانه  مهمترین مراکز تنوع این نوع صنایع  

 .)ADB,2022(9هند تنها یک دهم صادرات جمهوری خلق چین است  

/میلیون دلار 2022روند صادرات کالاهای خلاق در کشورهای آسیایی نمودار

 

 محاسبات کارشناسی و UNCTAD 2024 منبع: 

اند اما  به حوزه صادرات کالاهای صنایع خلاق در جهان ورود کرده  شود کشورهای آسیای غربی نیز همانگونه که ملاحظه می

   10امارات متحده عربی و ترکیه با اختلاف چشمگیر، نسبت به سایر کشورهای این حوزه پیشتاز هستند. 

گذاری  برای حمایت از اقتصاد خلاق خصوصا در حوزه تولید محتوای دیجیتال و سرمایه های مفصلی  عربی برنامهمتحده   امارات

رتبه    2022گذاری دبی در سال  های سرمایهها است. درحوزه جذب پروژهدر این حوزه تدارک دیده و درحال اجرای این برنامه

گذاری، این کشور ابتکارات وسیعی را برای جذب متخصصان  های سرمایهبرتر جهانی را کسب کرد. در کنار اقدامات و برنامه

سهم صنایع خلاق از کل تولید    2031صنایع خلاق و تولیدکنندگان محتوای نوآورانه به کارگرفته است و قصد دارد تا سال  

 درصد برساند.  5ناخالص داخلی را به  

بارزی مورد توجه قرار گرفته که دکترین منبعث از  توجه به مقوله فرهنگ در اسناد بالادستی این کشور به شکل  در ترکیه نیز  

 های سیاستگذاری و اجرایی در این کشور است.  این توجه، مبنای عمل بخش

 
9 Asian Development Bank  
 

اشاره    2022، به این رقم برای کشور عربستان در سال    UNCTADمیلیون دلار بوده که در آمار ارائه شده توسط    1079مقدار    2021البته میزان صادرات عربستان در سال   10

   ای نشده است.
 

         

 
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یونسکو آشنایی با شبکه شهرهای خلاق  

شهر از کشورهای مختلف جهان تأسیس شد. هدف آن گردآوری    116با مشارکت    2004شبکه شهرهای خلاق یونسکو در سال  

 های مختلف از مناطق متفاوت برای فعالیت در زمینه صنایع خلاق است. ها و جمعیت شهرهایی با سطوح درآمد، ظرفیت

هدف شبکه  کند.  اند، ترویج میاین شبکه همکاری با و بین شهرهایی که خلاقیت را به عنوان عاملی استراتژیک شناسایی کرده

فرهنگی شهرها است. شهرهایی که عضو این شبکه هستند با افزایش  شهرهای خلاق کمک به توسعه اجتماعی، اقتصادی و  

 خلاقیت، تبلیغات و شناخته شدن بیشتر، در راستای حمایت از تنوع فرهنگی یونسکو حرکت می کنند. 

زمینه  در شبکه شهرهای خلاق در  ادبیات، موسیقی و  مشارکت  های صنایع دستی و هنرهای عامیانه، طراحی، سینما، غذا، 

از ایران شهرهای کرمانشاه، سنندج، بندرعباس ، اصفهان و رشت در شبکه شهرهای خلاق  شود. هنرهای تجسمی انجام می 

 16«،» کاراحیصار15«، »بوزلاک14« ،»استانبول13« »کوتاهیه   ،12« ، »حاتای11« عضویت دارند. از ترکیه نیز هفت شهر »قاضی آنتپ

 .  (unesco)در این شبکه حضور دارند17« و » بورسا

 اقتصادی آن - طلای جدید، تاثیرات و اهمیت اجتماعی

های اقتصادی به صنایع خلاق و فرهنگی و سپس فروکش کردن تب تند نگاه صرفا اقتصادی به این مقوله،  پس از ایجاد نگاه

هایی با ظرفیت  های فرهنگی و مربوط به حوزه اقتصاد خلاق، تنها بخش کنند هنر و رشتهتر عنوان میاکنون رویکردهای تازه

ها و به طور کل بیان تخیل یا نظر در جوامع انسانی  روش و ارتقاء رشد اقتصادی نیستند؛ بلکه این صنایع به دلیل گسترش

رود و  گیری،قوام یا حفظ هویت ملی کشورها به شمار میاهمیت بسیاری دارند. تخیل اجتماعی و روایتگری از ملزومات شکل

های سیاسی، اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی جوامع  گیری درک تازه از وضعیت تغییرات اجتماعی، موجب شکل در مواجهه با  

های  گیری گفتمان شکل  بخشد یا از آن جلوگیری نموده و به بیان نظر وگردد یا حتی به این تغییرات شکل و سرعت میمی

( نیز فعالیت و تحرک هنرمندان و سایر متخصصان فرهنگی  2015کند. یونسکو)مشارکت محور و نوآورانه در جوامع کمک می

ها و همچنین برای ارتقای صنایع فرهنگی و خلاقانه پویا ضروری  بینیها و جهان ها، ارزش را برای حفظ دنیایی ناهمگون از ایده 

 داند.  می

دهند و معتقدند این  های فرهنگی این صنایع اهمیت بیشتری می برخی کشورها در کنار اثرات اقتصادی صنایع خلاق، به جنبه

ارزش  اماکن  صنایع  تاریخی،  بناهای  و  اماکن  تصاویر  بازنمایی  در  و  کرده  تعریف  را  کشورشان  فرهنگی  و  اجتماعی  های 

های اجتماعی از مقولات و عناصر فرهنگی  ها و ... شبکهها، آداب و رسوم و مراسم، اغذیه و پوشاک، موزهگردشگری، سنت 

 
11 Gaziantep 
12 Hatay 
13 Kütahya 
14 İstanbul 
15 Buzlak 
16 Karahisar 
17 Bursa 
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گذاری در کشور  ها برای بازدی یا سرمایه مانند هویت ملی و انسجام اجتماعی و همچنین زمینه سازی برای ترغیب خارجی 

 کنند.  حمایت می

دهد صنایع خلاق به صورت چندجانبه در جوامع منشا اثر بوده و  این نوع دیدگاه نسبت به صنایع خلاق به درستی نشان می

ریزی  اقتصادی و فرهنگی کشورها کاربرد دارند؛ به همین دلیل کشورهایی مانند عمان که در حال پی   - سازی اجتماعیبرای غنی

   کنند.اقتصادی وسیعی در جهت توسعه هستند، صنایع خلاق را به دیده»طلای جدید« نگاه می – های اجتماعی برنامه

نوع صنایع و درآمد زایی از این طریق  همچنین یکی از مهمترین دلایل اهمیت صنایع فرهنگی، سهولت دسترسی مردم به این  

گردد. به همین  های رشد در طبقات مختلف اجتماعی و ایجاد شغل و کاهش فقر می است که نهایتا منجر به توسعه فرصت

گردد. این درحالی  دلیل ترویج ماهیت اقتصادی در کنار ماهیت فرهنگی صنایع خلاق در کشورهای در حال توسعه توصیه می 

های صنعتی و اقتصادی کشورهای توسعه یافته گنجانده شده است. در کشور ما نیز با  است که اقتصاد خلاق اصولا در سیاست

های متنوعی که در این خصوص وجود دارد و همچنین با عنایت به اهمیت  توجه به سوابق و میراث غنی فرهنگی و ظرفیت

گذاری در حوزه صنایع فرهنگی  ، ضرورت دارد محیط مشوق سرمایه 18مقوله اشتغال و کارآفرینی خصوصا برای قشر جوانان 

 بینی گردد.  های منسجم صنعتی، فرهنگی و تجاری برای رشد این صنایع پیشتمهید و سیاست

   ظرفیت اشتغال زایی

زایی  اشتغال  گویمیلیون شغل در صنعت خودرو    25شغل در برابر    19میلیون 30شاید باورکردنی به نظر نیاید، اما صنایع خلاق با

 . همچنین درآمد صنایع خلاق از صنعت مخابرات بیشتر است:  20( obf)  از این صنعت را برده است

 اشتغال در صنایع خلاق       اشتغال در صنعت خودرو

 

 درآمد صنایع خلاق            درآمد صنعت مخابرات

 
  درصد است. 17.1و در نقاط روستایی  22.7، میزان بیکاری جوانان در نقاط شهری1402آمارگیری نیروی کار در سال براساس نتایج طرح  18
 میلیون نفر اعلام کرده است.  50این رقم را   UNDPمار آ 19

20 Oman business forum 

اشتغال در صنایع خلاق 

اروپا ژاپن آمریکا
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 رویکردهای صنایع خلاق یا فرهنگی انواع 

مبین وجود چهار رویکرد مختلف در این حوزه است)ملکی فر و   )یا به تعبیر جدید صنایع خلاق( ادبیات صنایع فرهنگی بررسی

   که به شرح زیر مرور می شوند: (  1397همکاران، 

 های اصلی ویژگی عنوان رویکرد 

صنایع فرهنگی به عنوان ابزاری    هفرهنگی مانند احیا یا تقویت هویت فرهنگی ـ توسعتأکید بر کارکردهای هویتی صنایع   فرهنگی 
 برای ظهور خرده فرهنگ ها 

تأکید بر کارکردهای اقتصادی صنایع فرهنگی مانند خلق ثروت، یا ابعاد اقتصادی آن مانند رشد اقتصادی ـ سیاست گذاری   اقتصادی

ـ تأکید بر مزایای صنایع فرهنگی نسبت به سایر صنایع، مانند   ... تعداد بنگاه ها ون،  لا بر مبنای گردش مالی، تعداد شاغ
 پایداره صنایع سبز در جهت توسعه صنایع فرهنگی به مثاب عهت و تجهیزات گران قیمت ـ توسلاعدم نیاز به ماشین آ

فعــتا اجتماعی  بــرای  ویــژه  به  اشــتغال،  ایجــاد  ماننــد  فرهنگــی  صنایــع  اجتماعـی  کارکردهـای  بـر  حــوزالاکیـد   هن 
صنایـع فرهنگـی بـه عنوان ابـزار تقویـت سـرمایه اجتماعی ـ توســعه بــا هــدف غلبــه    هفرهنــگ و هنــر ـ توسـع

بــر آســیب های اجتماعــی نظیــر بــزه کاری و شــکل دادن بــه ســبک زندگــی شــهروندان ـ ترویـج مفاهیم و  
 همضامین فرهنگی و اجتماعی مناسـب در جامع

امنیتی  دفاعی، 

 و نظارتی

صنایــع فرهنگــی بومــی بــرای مقابلــه بــا تهاجــم فرهنگــی ـ اســتفاده از اســتعاره های نظامــی نظیـر توسعه 
 صنایـع فرهنگـی بـه عنوان ابــزاری بــرای تســلط بــر افــکار عمومــی هشـبیخون یـا ناتـوی فرهنگـی ـ توسـع

صنایـع فرهنگـی بـه منظور تعامــل بــا ســایر ملــل بــا تأکیــد بــر مضامیــن فرهنگــی عمومــی و فراملــی   توسعه سیاسی
توســع ـ  از خشــونت  پرهیــز  اندیشـه های   هماننــد  بـرای ظهـور  سـازی  فرصت  منظـور  بــه  فرهنگــی  صنایــع 

 هنرمنـدان و گروه هـای مختلـف، تقویـت تنـوع فرهنگـی و تحکیــم دموکراســی

 

 های نظری صنایع خلاق  مدل 

صنایع خلاق در حال رشد روزافزون و جلب نظر فراگیر سیاستگذاران در کشورهای مختلف جهان است و این روند به مفهوم  

است.  مدرن  اقتصاد  و  بین صنایع خلاق  رابطه  مدل سیاست  پویایی  با  موضوع صنایع خلاق  گذاران  به  متفاوتی  نظری  های 

ها  خود هستند که این ارزش های محتوایی  گر ارزش های ظاهری، بیانهای نظری علاوه بر نمایاندن ویژگیپردازند. مدلمی

چهار مدل رایج از صنایع    گیرد. گیری مورد استفاده قرار می ریزی و تصمیمهای هنجاری در فرآیندهای برنامهبه عنوان سازه

 گردد: ( به شرح زیر ارائه می 1396خلاق)سیاوشی و همکاران، 

شود صنایع خلاق اثری منفی بر روی اقتصاد دارند ؛ به طوری که منابع بیشتری را  در این مدل فرض می  : مدل رفاه

خلاق به طور اساسی یک»کالای مطلوب«  وری صنایه  کنند. به بیان دیگر نرخ بهرهنسبت به بروندادهای تولیدی مصرف می

های  کند و ا ز لحاظ اقتصادی، با انتقال منابع از سایر بخش می   است که برای افزایش رفاه جامعه، کالاهای فرهنگی تولید 
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ها نرخ سود منفی  های صنایع خلاق نسبت به سایر سازماناقتصادی برای حفظ قیمت، تقاضا و تامین قابل دوام هستند. سازمان

 وری کل کمتری دارند.  و بهره

 

صنعت درنظر    یک   در این مدل صنایع خلاق نه تنها از لحاظ اقتصادی هزینه بر نیستند؛ بلکه به عنوان  :مدل رقابت

شوند که ارائه دهنده کالاهایی فرهنگی با ارزش معنوی و اخلاقی بالایی هستند. صنایع خلاق را باید به رسمیت  گرفته می

شناخت و همانند سایر صنایع مورد توجه قرار داد.مدل رقابت از رویارویی صنایع خلاق با عدم اطمینان تقاضا، تمایل به ایجاد  

ده ، عدم تناسب اطلاعات، مشکلات بومی و عوامل راهبردی بازار جلوگیری  انحصار، حق مالکیت معنوی و نیروی کار پیچی

دهد این مشکلات  اختارهای خود را با محیط تطبیق می سنمی کند، بلکه تاکید می کند همانند سایر صنایع که در شرایط خاص ،  

ری متناسب روی کل اقتصاد دارد.  اث  ،شوند. در این مدل تغییر در اهمیت صنایع خلاقدر نهایت تحت شرایط رقابتی حل می

با بخش بیشتر  دارد که شاخصاین مدل  تناسب   ... و  تلویزیون  مانند سینما،  یافته صنایع خلاق  توسعه  اقتصادی  های  های 

 های اقتصادی دارد.  مشابهی با دیگر بخش 

کند.در این مدل صنایع خلاق  این مدل رشد مثبت اقتصادی بین صنایع خلاق و کل اقتصاد را بیان می:  مدل رشد

گونه که صنایع کشاورزی در اوایل قرن بیستم محرک رشد اقتصاد بود. توضیحات مختلفی در  محرک رشد اقتصاد است. همان 

ها به سایر صنایع  کند و پس از آن ایده های نو را به صنعت معرفی میمورد مفهوم صنایع خلاق وجود دارد که صنایع خلاق ایده

 . کند های جدید در صنایع دیگر را تسهیل میها و فناوریکنند و یا صنایع خلاق تطبیق، نگهداری ایده نفوذ می

گیرند، اما صنایع  اگرچه طبق مدل رشد صنایع خلاق را به عنوان محرک رشد اقتصادی در نظر می   :مدل نوآوری

از نظم نوآوری اقتصادی مورد توجه قرار  وان یک صنعت مشخص نشدهننفسه به عخلاق فی اند ، بلکه به عنوان عنصری 

کند که براساس ادبیات نوآوری معاصر،  اند. مدل نوآوری ارتباط بین صنایع خلاق و اقتصاد را به شیوه دیگری مطرح میگرفته

عنوان یک  شود؛ به طوری که صنایع خلاق را به  در دیدگاه شومپیتری قرار دارد و در زمینه کسب و کار و راهبرد اعمال می

کند.صنایع خلاق در این دیدگاه سرچشمه و هماهنگ کننده تغییر در  سیستم مرتبه بالاتر در نظام اقتصادی مفهوم سازی می

اقتصاد دانش محور است. در این مدل اهمیت صنایع خلاق از نظر سهم نسبی در ارزش اقتصادی نیست؛ بلکه با توجه به سهم  

کند.صنایع خلاق در این مدل  های جدید است که در نهایت تغییرات را پردازش میها و فناوریها در هماهنگ سازی ایده آن 

شود. مدل نوآوری یک مدل تکاملی از  به عنوان نوعی از کارآفرینی صنعتی است که از طرف مشتری در اقتصاد شناخته می

صنایع خلاق    4شود.مطابق مدل  در صنعت می  و تغییر در صنایع خلاق منجر به تغییرات ساختاری و عملیاتی   صنایع خلاق است

ی از نظام  ت کند و صنایع خلاق قسمشود ؛ بلکه تغییر در شرایط اقتصادی را تسهیل میبه طور مستقیم باعث رشد اقتصادی نمی

 ست.  اای برای تکامل اقتصادی نوآوری است که محرک و هماهنگ کننده رشد فزاینده دانش است که به نوبه خود پایه
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 Zصنایع خلاق و نسل 

شمسی است. مهمترین ویژگی این نسل آن است که    1389تا    1376های  های جمعیتی متولد بین سالاین نسل شامل گروه

اولین نسلی است که با دسترسی به اینترنت و فناوری دیجیتال قابل حمل رشد کرده است و برهمین اساس به نسل»بومی    zنسل

 شود.  دیجیتال« هم شناخته می

اهالی این نسل ارزش فراوانی برای فرهنگ »منحصر به فرد بودن« قائل هستند و بنابراین مفاهیمی مانند اصالت، خلاقیت و  

 رود.  به رسمیت شناختن در کنار مفهوم اشتراک پذیری، از مهمترین مقولات فرهنگی این نسل به شمار می

واردان فضاهای کاری و منبع استعداد خلاق و تخیل مولد هستند و بنابراین  های دهه دوم عمر خود و تازهاکنون در میانه  Zنسل  

تواند دگرگون کننده و جریان بخش ارتباطات  ای که حضور داشته باشند، در عین تازگی میها در هر حوزهفرهنگ و نوع نگاه آن 

 های کاری باشند.  های این نسل با محیطها باید به فکر ادغام دیدگاه از پایین به بالا باشد. بنابراین سازمان

انعطاف ذاتی خود به نسبت سازمان های رسمی و سنتی، بستر مناسبی برای جذب و  فضاهای کاری صنایع خلاق به دلیل 

های تبلیغاتی ، موسسات معماری، استارت  روند و استودیوها و آژانسفعالیت پیشقراولان تغییرات فرهنگی جهان به شمار می 

 می باشد.   Z هنری و فضاهای کاری از این دست، برای مشاغل غیرخویش فرمایی، بیشتر مورد نظر نسل  -آپ های فرهنگی 

 مصنوعی مواجهه صنایع خلاق با هوش 

موضوع بسیار مهم و فراگیری است که البته دامنه تاثیر آن بر ابعاد مختلف زندگی بشری هنوز چندان روشن    هوش مصنوعی 

که  تر آن.مشخص21بینی وجوه متنوع آن، این تاثیرات را تحت مدیریت درآورند المللی تلاش دارند با پیشنیست و مجامع بین

توان  هایی را نیز ایجاد کرده است که از آن جمله میهای تازه برای صنایع خلاق، نگرانیهوش مصنوعی در عین خلق فرصت

پس    2023های مولد و هنری از جمله برای جایگزینی بازیگران اشاره کرد. این موضوع در سال  به استفاده از آن در انواع بخش

از استفاده از هوش مصنوعی در یک فیلم،موجب اعتراض و اعتصاب انجمن بازیگران و فدراسیون هنرمندان تلویزیون و رادیو  

. همزمان و در همین  weforum(22(میلیارد دلار برای این صنعت هزینه داشت  6.5که اعتصاب مذکور بیش از    شد  آمریکا

اعلام کرد حق امتیاز را با    Elf.Techاندازی هوش مصنوعی  خواننده کانادایی با راه23سال برخی هنرمندان از جمله »گریمز« 

کل  طور. بهکندهای تولید شده توسط هوش مصنوعی را با استفاده از صدای او ایجاد کند تقسیم میآهنگای که  هر نوازنده

 
از موضوعات کلیدی در نشست سالانه انجمن در  هوش مصنوعی 21 بود که در آن هنرمندان،    2024در ژانویه    21«داووس»»به عنوان نیروی محرکه اقتصاد و جامعه« یکی 

 رداختند.  هایی درباره چگونگی هدایت آینده خلاقانه با هوش مصنوعی پدانان و سازندگان محتوا به بحثموسیقی
22 Duncan Crabtree 
23 Claire Elise Boucher 
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توان به عنوان راهی برای افزایش  اند و معتقدند از هوش مصنوعی میدادهها واکنش مثبتی به هوش مصنوعی نشان دان موسیقی 

 های خلاقانه استفاده کرد.  و تقویت قابلیت

این یک موضوع بسیار بدیهی اما عمدتا مغفول است که تصمیمات مربوط به اجرای هوش مصنوعی)در حال حاضر( توسط  

-شود نه هوش مصنوعی و بنابراین ارکان مختلف جامعه از مسئولان و کارگزاران تا مردم باید در تصمیم ها گرفته میانسان

باشند. بدیهی است صنایع خلاق از جمله صنایعی هستند که در پیاده سازی هوش مصنوعی در  های مربوط نقش داشتهگیری

صورت این صنایع از به اصطلاح »روح  غیر این باشد؛ در حوزه این صنعت، ضرورتا باید رویکردی »انسان محور« وجود داشته

گردد.  های خلاقیت انسانی می شدن جامعه از سرمایهدهند« و همچنین موجب سرخوردگی هنرمندان و تهیخود را از دست می

نباید  تواند تا حدود بسیاری در »دموکراتیزه« کردن فرآیند خلاقیت در جامعه موثر باشد، اما  بنابراین گرچه هوش مصنوعی می

این  . بهاستفاده شود   انسان  خلاقیتابزاری برای افزایش    دستیار و ، بلکه باید به عنوان  جایگزینی برای خلاقیت انسان باشد

های مدیریتی قوی و اطمینان  های پیرامون هوش مصنوعی مولد ، موضوع نیاز به چارچوب اصولا در پاسخ به عدم قطعیتترتیب  

   از نتایج مسئولانه و سودمند آن برای همه، به صورت جدی باید مورد توجه قرار گیرد. 

 خلاق  سهم بازار هوش مصنوعی در صنایع 

ارزش گذاری شد و پیش بینی می شود   2022میلیارد دلار در سال   2.45اندازه بازار جهانی هوش مصنوعی در هنر و خلاقیت 

میلیارد دلار    20.55به ارزش    2030و تا سال  فته  ینی افزایش یابدر طول دوره پیش درصد.  که با نرخ رشد مرکب سالانه

 .24(FDS)برسد

 صنایع خلاق  های چالش 

ها )مانند حق اختراع، حق  المللی، ماهیت نامشهود داراییهای صنایع خلاق خصوصا در بازارهای بینیکی از مهمترین چالش 

می سود  مجدد  تخصیص  موضوع  و   )... و  انتشار  حق  تجاری،  علائم  مجوزها،  آنامتیاز،  از  و  موارد  باشد  برخی  در  که  جا 

گذاری و نقل و  گرایی در خصوص قیمت آمیزی و یا تقلیل گذاری وجود ندارد، ممکن است به اغراقاستانداردهایی برای قیمت

 های نامشهود منجر گردد.  انتقال دارایی

های  برخی از فعالان این حوزه، به دلیل باور به ماهیت هنری و فرهنگی فعالیت  :های فرهنگی یا شهروندیمقاومت
  های شدید و در نتیجه نسبت به اثربخش بودن آمارگیری تحلیل اقتصادی و کمی این حوزه مخالفتگیری و  مربوط، با اندازه
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گیری  دراین حوزه مقاومت دارند. همچنین تلقی غیراقتصادی بودن ماهیت کارهای حوزه خلاق و هنر و فرهنگ، موجب موضع
 هایی را گزارش ندهند.  دهد چنین فعالیتشود که به همین دلیل این گروه ترجیح میفعالان این حوزه از پرداخت مالیات می

های حوزه اقتصاد خلاق، ممکن است بسیاری از  به دلیل کوچک مقیاس بودن اغلب فعالیت  :خطاهای آمارگیری

رسد آمارهای رسمی ممکن است بازتاب  پوشی شود و بنابراین به نظر می ها نادیده گرفته شده و از آمارهای مربوط چشمزمینه

 دهنده تا حدود زیادی دورتر از واقعیات موجود این عرصه باشند.  

حالی که تعریف صنایع و محصولات فرهنگی به طور مداوم در حال تغییر  در  :گیریهای اندازه تنوع در چارچوب 

اندازه است،چارچوب  ها و دسته بندی  شناسی،دستورالعملها، دامنه، جزئیات، روش بندی طبقه ها در  گیری مختلف، تفاوت های 

سازند و به نظر  ها و محصولات نیز دچار تغییرات متناوب و متداومی هستند که کار آمارگیری در این حوزه را دشوار میفعالیت

 ها هستند نه کلیت آن.  رسد در حال حاضر آمار موجود منعکس کننده بخشی از ظرفیتمی

ها و ترغیب مردم به امری،  یکی از راهکارهای معرفی و شناساندن پدیده  :  خلاق  ع یتوسعه صنا   جیترو  راهبردهای

های ترویجی است.صنایع خلاق به مفهوم امروزی و مورد نظر در اقتصاد فرهنگ از جمله مواردی است که به دلایل  روش

پیشینه ذهنی جامعه در مورد ارزش و بعد    الف( نیازمند اقدامات ترویجی است :  از جمله دو دلیل اساسی به شرح آتی  مختلف  

معنوی هنر و فرهنگ و تناقضات حاصل از این نوع برداشت در مواجهه با وجه نوین نگاه به مقولات فرهنگی و هنری از منظر  

فرهنگ   بهره  ب( اقتصاد  به سوی  مردم  ترغیب  و  آشناسازی  و ضرورت  مفهوم صنایع خلاق  سازی  تازگی  فعال  و  برداری 

متولی از طریق تولید  های های اجتماعی و نیز سازمانهای جمعی و شبکهشک در حال حاضر رسانههای این حوزه. بیظرفیت

رویدادهای مربوط می برگزاری  این وجود هنوز رسانهمحتوا و  با  باشند.  در ترویج صنایع خلاق داشته  ها  توانند نقش مثبتی 

اند و ضرورت دارد در راستای  ها و امتیازات صنایع خلاق برای مردم و کشور نپرداختهکه باید نسبت به معرفی فرصتچنان

 برجسته سازی اهمیت صنایع خلاق در سطح افکار عمومی اقدامات بیشتری صورت پذیرد.  

 الزامات سیاستگذاری در حوزه صنایع خلاق 

مانند هر صنعت دیگری، صنایع خلاق نیاز به یک چارچوب سیاست استراتژیک برای حمایت و زمینه سازی برای بهبود و  

های  ها و موانع دارد. یونسکو یک چارچوب مفهومی چندجانبه مبتنی بر ظرفیتهای مربوط و رفع محدودیتتوسعه ظرفیت

به شرح زیر در    (CIFT, Mapping Document 2001)برای سیاستگذاری و حفظ و ارتقا صنایع خلاق    نهادی کشورها را 

 نظر گرفته است:  
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 تحریک خلاقیت و نوآوری در جوانان برای اطمینان از عرضه بلندمدت استعدادهای خلاق •

 تر بین فرهنگ، آموزش و پرورش برقراری ارتباط قوی •

 یمتوسطه و عال ، ییو توسعه استعدادها در آموزش ابتدا ییاز شناسا نانیحصول اطم •

  تیموفق یلازم برا یتجار یخلاقانه و هم مهارت ها یافراد هم مهارت ها  نکهیاز ا نانیحصول اطم •
 را دارند 

 خلاق عیصناارتقا مدیریت کسب و کار و مهارت های بازاریابی در واحدهای خرد حوزه  کمک به •

 تضمین آگاهی عمومی گسترده از اهمیت حقوق مالکیت معنوی خلاقیت در بلندمدت •

 

قطعنامه خلاق  و  فرهنگی  صنایع  توسعه  درخصوص  نیز  اروپا  توصیه پارلمان  و  کرده  صادر  راای  زیر   هایی  شرح  به 

(CIFT,Mapping Document 2001):خصوصا برای کشورهای درحال توسعه ارائه داده است 

 آگاه است تیدر خلاق  یگذار   هیسرما  ی ایاز فرصت ها و مزا ی که بخش مال نی از ا نانیحصول اطم •

  دارند ی مناسب دسترس ی مال  تیخلاق به حما  یکسب و کارها  نکه یاز ا نانیاطم حصول  •

 سفر  ی و برنامه ها یفرهنگ  ی رهایها، مس شگاهینما  ، یفرامرز ی ها  جشنواره •

 ی متقابل فرهنگ و گردشگر ی ارتقا ی برا ییابزارها •

 ز یجوا جی ترو ادامه •

درحال   یاشتغال و اقتصاد محل   کیتحر  یبرا  یتوسعه، به عنوان ابزار  یها   استیدر س  ی فرهنگ  عیمقوله ارتقاء صنا   گنجاندن

گذاری برای ارتقا و توسعه صنایع خلاق و ارزیابی پتانسیل این نوع صنایع غالبا در قالب اقدامی  تسهیل سیاست حاضر در جهان  

اقتصادی و    گیرد که هدف از آن القاء ظرفیت این نوع صنایع در توسعهبرداری صنایع خلاق« صورت می تحت عنوان »نقشه

نقشه    هیتهبرداری نخستین بار در برخی نقاط دنیا از جمله اتحادیه اروپا)اجتماعی یک کشور یا منطقه است. این نوع نقشه  

(، انگلیس)سند نقشه برداری بریتانیا در حوزه  2001خلاق در سال    عیصنا   ی شغل   ی ها  تیو توسعه ظرف  ی برداربهره  ی فرهنگ

صورت  )  ( و آمریکا) پیمایشی با هدف اندازه گیری تاثیر صنایع خلاق 2003(،اتریش)مطالعه صنایع خلاق  2001- صنایع خلاق  

   .(unido,2014)های در نظر گرفته شده در حال اجرا استهایی بر مبنای اهداف و برنامهپذیرفته و سیاست

های مالی برای  ها است که در قالب کمکهای خلاق، کمک به تامین مالی این شرکتهای توسعه شرکتیکی از استراتژی

رسد هم  پذیرد. به نظر می اندازی کسب و کار، هزینه های تحقیق و جستجو ، کسر مالیات و ... صورت میارتقای خلاقیت، راه  

های مالی و خلاقیت در امتداد زنجیره ارزش)از تولید و توسعه گرفته تا توزیع و بازاریابی( جزء مهمترین مولفه  افزایی بین ورودی 

های حمایتی و تشویقی به خودی خود  محقق نشود، سیاست  افزایی این همهای خلاق است و چنانچه  های موفقیت شرکت

 کافی نیستند. 
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   زیست بوم صنایع خلاق در ایران 

دانش اقتصاد  و  معاونت علمی،فناوری  تعریف  براساس  دارند.  متفاوتی  تعاریف  ریاست جمهوری)صنایع خلاق  ،  1396بنیان   )

ماهیت رشد آن مبتنی بر خلاقیت و نوآوری برای ارائه محصولات و خدمات بر پایه  هایی هستند که های خلاق شرکتشرکت

  بنیانهای دانشها برخلاف شرکتهای نوین کسب و کار در سطح بازار هدف است و رشد و توسعه محصولات و خدمات آنمدل

های پیشرفته نیست. براساس تعریف این معاونت درحال حاضر زیست بوم صنایع خلاق در ایران شامل فعالیت  مبتنی بر فناوری 

 های زیر است: در حوزه

 کسب و کارهای فعال در زیست بوم صنایع خلاق ایران  شکل

 
   (1401) برنامه توسعه زیست بوم شرکت های خلاق 

 

 های فعالتعداد شرکت دارنمو

 

   1403دبیرخانه واحدهای خلاق، منبع:  

 

 

کمیک )پی نمایی
(استریپ

تبلیغات و 
بازاریابی 

بازی، اسباب 
بازی و سرگرمی

واقعیت افزوده ، 
مجازی و ترکیبی

طراحی تجهیزات 
توانبخشی

هنرهای تجسمی 
و نمایشی 

کتاب، چاپ و 
نشر 

مانیمیشن و فیل
خوراک و 
نوشیدنی 

صنایع دستی، 
گردشگری و 

میراث فرهنگی 

تولید محتوای 
صوتی و 
تصویری 

یادگیری 
الکترونیک و 

آموزش 

گیاهان دارویی و 
طب سنتی 

نوآوری های 
اجتماعی 

طراحی، معماری 
بازی، اسباب 

بازی و سرگرمی 
مد و پوشاک

کسب و کارهای 
دیجیتال 

بازی های 
ویدئویی و پویا 

نمایی 

      





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    صنایع خلاق مالی تامین

های اقتصادی، عموما موجب تخصیص  یا معنوی صرف به حوزه فرهنگ و منفک دانستن آن از حوزه  ارزشیدر ایران نگاه  

است و فعالان  گیری انتظارات حمایتی صرف در این حوزه شده  حال، شکلهای بلاعوض و در عینای و کمکهای یارانهبودجه

های متنوع و رایج، عمدتا تامین مالی را از طریق اعتبارات دولتی دنبال  آوردن به شیوهصنایع خلاق و فرهنگی به جای روی

گردد.نگاهی به گردش  موجب قوام و دوام این بخش می  در بطن جامعه  گیری و رونق اقتصاد فرهنگکنند. درحالی که شکل می

به همین دلیل   اقتصاد جهانی است.  در  این صنایع  انکار  مالی صنایع خلاق و فرهنگی در سطح جهان، مویدنقش غیرقابل 

ضرورت دارد در کشور ما نیز بحث اقتصاد فرهنگ به صورت جدی مورد توجه سیاستگذاران قرار گرفته و این بخش هرچه  

   ای انفکاک یابد. های یارانهتر از نگاه سریع

همت بوده است. در مقابل مجموع مصارف فرهنگی و هنری    23حدود    1401فصل فرهنگ در سال  مجموع اعتبارات دولتی در  

همت است. این اختلاف نشانگر ناچیز بودن نقش منابع    110همت بوده که بدون احتساب بخش پوشاک    261جامعه حدود  

بخش غیردولتی و مردمی متمرکز  دولتی برای حوزه فرهنگ است. از این رو ضروری است برنامه توسعه فرهنگی مبتنی بر  

(.در این راستا  1403شاهی،  )سادات حیاتگردد و از منابع دولت صرفا در جهت دهی از زیرساخت و موتور محرک استفاده شود

 :  دتوان پیشنهاد کررا به شرح زیر می  از جمله تقویت مشارکت مردمی و همچنین تقویت همکاری بانک ها  های متنوعیروش

 های تامین مالی جمعیسکو 
های  گذاری در طرح های صنعتی است و مردم به سرمایهساله است، عموما اقبال با طرح های یکدر این روش که شامل دوره

تواند  های فرهنگی و خلاق به سودآوری،دولت میبر بودن رسیدن طرحصنعتی گرایش بیشتری خواهند داشت. به دلیل زمان

نماید.پس  ها را از طریق یارانه تامین محل منابع دولتی درصدی از سود مشارکت مردم در این طرحبرای یک دوره سه ساله از 

گذاری افزایش می یابد و دیگر ضرورتی برای  از آن یعنی در زمانی که طرح به سودآوری رسید، رغبت عمومی برای سرمایه 

 تداوم یارانه وجود نخواهد داشت.  

 بستر مسئولیت اجتماعی

رود که مردم نسبت به  هایی به شمار میهای مردم به این مقولات، از حوزه حوزه فرهنگ و هنر به دلیل علائق و وابستگی 

گذاری در آن گرایش دارند. به عنوان مثال ممکن است مرمت یک بنای تاریخی، تولید محتوا برای یک معضل اجتماعی  سرمایه

یا زیست محیطی و ... ، علاقمندان فراوانی بین مردم برای تقبل هزینه داشته باشد.اقدام دولت در ایجاد بسترهای امن برای  

 تواند بسیار کمک کننده باشد.  ها)بدون دخالت( میانجام این امور و نظارت بر حسن اجرای آن
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 های بدون بهره یا کم بهره  تخصیص وام 

های صنایع خلاق و فرهنگی باشد که  های تامین مالی اجرای طرحتواند یکی از روشها میمانند صنایع دیگر، اخذ وام از بانک

مدت و یا بلندمدت درنظر گرفته شود. نرخ بهره وام  مدت،میانهای زمانی کوتاهبرحسب ماهیت طرح، ممکن است برای دوره

حال حاضر، این وام نباید با بهره  تواند ثابت یا متغیر باشد، اما به دلیل روشن نبودن ابعاد و آثار اقتصاد فرهنگ در جامعه در می

 گذاران جهت ورود به این عرصه تناسب داشته باشد. های تخصیصی، با هدف ترغیب سرمایهبالا باشد و لازم است بهره وام

 های خلاق   ایجاد خوشه

-می   های تولید و توزیع های توسعه صنایع خلاق است که شامل ترکیبی از فعالیت»خوشه«های خلاق یکی از انواع مدل 

گیری  باشد.استنباط طرفداران این مدل آن است که یک ساختار مشترک، موجب گردهم آمدن گروهی از همکاران و شکل

های توزیع با  های تحقیقاتی و برقراری سیستم های پراکنده، ترویج خلاقیت، تحقق برنامه جریانی از همکاری به جای رقابت

این ترتیب،  گردد که بهگردد و همچنین موجب تسهیل دسترسی به مواد اولیه و بازاریابی می حمایت مالی)دولتی یا خصوصی( می

فرآیندهایی مانند تحریک متقابل همکاری، اشتراک دانش و ایجاد یکپارچگی خدمات و بازارها و منابع زمینه رشد بالاتری را  

به نسبت واحدهای مستقل فراهم میبرای صنایع خلاق مستقر در خوشه اولین گزارش صنایع خلاق فرهنگی در  ها  سازد. 

 است:  های خلاق را مورد توجه قرار داده ، در این زمینه به موارد زیر اشاره کردهاتریش که ترویج خوشه

 عرضه محصولات خلاقانه •

 بازاریابی ضمن توسعه گردشگری •

 توسعه منطقه ای  •

 الهامات نوآوری   •

 انتقال دانش   •

شوند. در حوزه صنایع  هایی باستانی محسوب میسازه های جمعی نیستند و پیشهای جدیدی از فعالیتهای صنعتی مدل خوشه

شود؛ به عنوان مثال دهکده »تاوای« در  می های فعال در سراسر دنیا یافت های موفقی از خوشهخلاق نیز در حال حاضر نمونه

تولید صنایع دستی   بزرگ  مرکز  مای« یک  از  استان »چیانگ  است.    29000)اجتماعی  تایلند  در  تولیدکننده صنایع دستی( 

شود و با  اجرا می UNIDOها در صنایع فرهنگی و خلاق در جنوب مدیترانه« که توسطهمچنین پروژه »توسعه خوشه

ها در حوزه صنایع فرهنگی است که با  های قابل توجه خوشهاهداف رشد فراگیر اجتماعی اتحادیه سازگار است، از دیگر نمونه
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شود که با پرورش خلاقیت و نوآوری و ایجاد شغل در کشورهای جنوب مدیترانه، در  کمک مالی و همکاری ایتالیا انجام می

   باشد.تقویت عملکرد اقتصادی این منطقه موثر می

و خلاق    ی فرهنگ   ع یارزش در صنا  یهاره ی ها و زنجخوشه   هیاول  ی برداراز نقشه   پسروش کار در این پروژه به این صورت بود که  

مد  گروه   یاندازراه   شنهاداتیپ  یبرا  یفراخوان   ترانه،یدر جنوب  تا  از شرکتعلاقه   یهاشد  برامند  بتوانند    دوی ونیکمک    ی ها 

  ته یکم  کیهر کشور هدف،    درشدند.    دعوتخود    شنهادیارائه پ  برای  ی خوشه ا  یخوشه ها و طرح ها  سپس  درخواست دهند.

انتخاب کردند. از زمان آغاز    ییها را در فهرست نهااز خوشه   یتعداد منتخب   ، یو خصوص   ی دولت  گران یمتشکل از باز  ی مل   ی راهبر

  ر، ی الجزااز کشورهای  نفر در هفت کشور شرکت کننده 500از   شیبا ب  UNIDOاز کارشناسان ی می ، ت2014  هیپروژه در فور 

مراک لبنان،  اردن،  کرد  نیفلسط  ش،مصر،  مصاحبه  تونس  ب  هو  زم   140از    شیو  در  را    د ن کرد  ییشناسا  یفرهنگ   نهیخوشه 

(unido)    ی و خلاق در کشورها  یفرهنگ   عیارزش موجود در صنا  ی ها  رهی از خوشه ها و زنج  ی نقشه بردار. در این طرح پس از  

های فنی و همچنین خدمات مشاوره  یک طرح خوشه امیدوارکننده پشتیبانی ، در هر کشور به  ترانهیهدف پروژه در جنوب مد

های ملی برای  گردد و همچنین به دولت ها خریداری میگردد و در صورت لزوم، تجهیزات لازم برای این خوشهتجاری ارائه می

گردد و در نهایت مراکزی  هایی ارائه میهای پروژه و ایجاد پیوند با موسسات مالی و سایر شرکای توسعه، برنامهتکرار فعالیت

 شود. ها ایجاد میبه عنوان »مخزن دانش« و توسعه خوشه

 سازی مراکز شتابفعال

در این  های موثر در رشد و توسعه مشاغل حوزه صنایع خلاق و فرهنگی است.  حل ایجاد و فعال سازی مراکز شتاب یکی از راه

در خط مقدم ترویج    UNDPالمللی نیز استفاده کرد. به عنوان مثال  های بینتوان از ظرفیتزمینه علاوه بر امکانات داخلی می

طریق آزمایشگاه شتابدهنده برنامه توسعه ملل متحد، راه حل های نوآورانه برای مهار پتانسیل    از،  اقتصاد خلاق در قرقیزستان  

یکی از ابتکارات شاخص برنامه توسعه ملل متحد، پلتفرم  را در دست اجرا دارد.  اقتصاد خلاق برای تقویت توسعه پایدار و فراگیر  

Create4   به سرعت به مرکزی برای سازندگان و نوآوران در    وایجاد    این کشور   است که با همکاری انجمن صنایع خلاق

از طریق مشارکت با سهامداران مختلف، با هدف گسترش اقتصاد خلاق و ترویج  این پلتفرم  سراسر قرقیزستان تبدیل شد.  

های  حمایت و مشارکت قابل توجهی از سوی نهادهای دولتی، شرکت  کند و فعالیت میتوسعه فراگیر در سطوح ملی و منطقه ای  

 . ها به دست آورده استهای جامعه مدنی و دانشگاهخصوصی، سازمان 

 های اعتباری تحریک تقاضا به روش 

کنندگان این  در کنار ایجاد بسترهای تولید و عرضه محصولات خلاق و فرهنگی، تحریک تقاضا و افزایش قدرت خرید مصرف
رونق افزایی در اقتصاد فرهنگ باشد؛ به این معنا که برای خریداران آثار هنری و  های  تواند یکی از روشنوع محصولات می

های اعتباری صادر گردد و خریدار مبلغ مربوط را طی اقساط از قبل  اصولا ترغیب مردم به خرید این گونه محصولات، کارت 
 تعیین شده، به بانک بازگرداند.  
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تواند به عنوان یک روش مناسب در نظر گرفته  های دیجیتال نیز میهای اعتباری، طراحی و اجرای برنامکدر حوزه روش 
تواند به عنوان یک روش مناسب در نظر گرفته  های دیجیتال نیز می27یا برنامک  26افزار شودی اعتباری، طراحی و اجرای نرم

در   کنندگان  استفاده  اعتبار  عنوان  به  برنامک  این  در  مبالغی  که  صورت  این  به  یا  شود؛  هنر  اهالی  و  شود  می  گرفته  نظر 
نسبت   کنندگان محصولات فرهنگی و خلاق با استفاده از اعتبار برنامک اقدام به خرید کرده و نهایتا به روش تعیین شدهمصرف

 نمایند. به پرداخت اقساط اقدام می

 

 توسعه بازاریابی گردشگری 

مورد مکان هایی که بازدید می کنند، بلکه همچنین به دنبال گسترش  گردشگران خلاق نه تنها به دنبال گسترش دانش خود در  

را به عنوان رویکردی از گردشگری تعریف    28گردشگری خلاق (  2000ریچاردز و ریموند )  .مهارت های خلاقانه خود نیز هستند
ها و تجربیات یادگیری  دهد تا پتانسیل خلاق خود را از طریق مشارکت فعال در دورهکرده اند که به بازدیدکنندگان فرصت می

تعریف کرده  سفری    را   از این رو، شبکه شهرهای خلاق یونسکو گردشگری خلاق .که مشخصه مقصد سفر است، توسعه دهند
که به سمت یک تجربه متعهد و معتبر، با یادگیری مشارکتی در هنر، میراث، یا ویژگی خاص یک مکان هدایت می شود    است

)اقبالی و همکاران،  و ارتباطی را با افرادی که در آن ساکن هستند، در آن مکان همراه با ایجاد فرهنگی زنده، فراهم می کند
1401 .) 

از طریق شناسایی نیازهای آن بازار هدف  نیازهای گردشگران در  ارائه خدمات  بازاریابی گردشگری به مفهوم پاسخ به  ها و 
کارها عامل جذب بازدیدکنندگان به یک مکان خاص هستند.این نوع بازاریابی  باشد. در این نوع بازاریابی، کسب و  مناسب می

 دهند.امروزه در کشورهای مختلفی رایج است و فعالان این حوزه، بازاریابی گردشگری را به صورت مناسب و کارآمد انجام می 
فردی برای بازاریابی گردشگری در حوزه اماکن تاریخی یا تولید محصولات هنری و ... وجود  های منحصربهدر ایران نیز زمینه 

عنوان مثال شهر کاشان به عنوان مرکز تولید صنایع دستی و کاشی و سرامیک، گلاب ، نساجی و پارچه بافی، صدها  دارد. به
، در حال حاضر نیز مقصد مناسبی برای بازاریابان  29کارگاه تولید فرش دستباف و حتی فرش ماشینی، تولید نخ ابریشم، گلابتون 

و    ای یافتهکه برخی از این صنایع در ترکیب با خلاقیت کارآفرینان حوزه صنایع خلاق، حیات تازهگردشگری است؛ خاصه آن
ایجاد کرده ظرفیت تولید محصول  و  معرفی  برای  فراوانی  تولید  های  افزایش  در  بازاریابی گردشگری نقش مهمی  اند.اگرچه 

ناخالص داخلی کشورها دارد و مورد اقبال فعالان این حوزه و همچنین کسب و کارها و گردشگران است، اما این نوع بازاریابی  
توان به موضوع»مشتری مداری« اشاره  های بازاریابی گردشگری میهایی مواجه است. از مهمترین چالشدر کشور ما با چالش 

جا  ای داشته باشند، اما از آنشود به مشتری مداری توجه ویژهکرد. در این استراتژی، به کسب و کارهای گردشگری توصیه می 
کنند، لازم  که گردشگری اصولا یک صنعت و فراتر از کسب و کار است و در فرآیندهای آن بازیگران مختلفی نقش ایفا می

های لازم فراهم و به طور کلی این  است تعمیم کسب و کار به صنعت در تعریف بازاریابی گردشگری وجود داشته و زیرساخت
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خرد است    حوزه، در وجهی کلان مورد نظر قرار گیرد؛ این درحالی است که در حال حاضر بازاریابی گردشگری ناظر بر دیدگاه
 گذار وجود دارد.  های سیاستو بنابراین تناقضی بین دنیای واقع و نگاه

 

 الزامات بین المللی سازی کسب و کارهای صنایع خلاق و فرهنگی  

ها فعالیت پایدار داشته باشند، به الزاماتی نیاز دارند. برخی از این  که به سایر بازارها دست یابند و در آنکارها برای آنکسب و  

( در خصوص توسعه بازارهای بین المللی کسب و کارهای صنایع خلاق و فرهنگی به شرح  1402الزامات)محمدی و همکاران،  

 زیر است: 

 تامین و پرورش نیروی انسانی مورد نیاز   .1

 های نوین بازاریابی مانند بازاریابی دیجیتال( شناخت بازار ) و استفاده از روش  .2

تامین مالی مناسب و نقل و انتقال پول در هنگام فعالیت بین المللی )در ایران به دلیل مساله تحریم، این مورد از   .3

 ای برخوردار است( اهمیت ویژه

 المللی)شبکه سازی( ایجاد و توسعه ارتباطات بین .4

 ثبات شرایط داخلی کشور   .5

 رقابتی بودن محصول و توجه به استانداردهای بازار هدف   .6

 المللی شدن کسب و کارها و داشتن انعطاف در ارزش آفرینی و درآمدزایی استفاده از انواع الگوهای بین .7

 های صنایع خلاق  مسائل و چالش

 های تقنینی ضعف حوزه 

های تقنینی و کمبود قوانین مصرح و راهگشا در حمایت از فعالان  های صنایع خلاق، ضعف در حوزهیکی از مهمترین چالش

توان به تازگی مفاهیم مربوط به کسب وکارهای خلاق نسبت داد و لازم است با همکاری  این حوزه است. منشا این مساله را می 

بوم و مجلس شورای اسلامی ایران، این ضعف رفع شده و قوانین روشن و قاطع مدون و مصوب گردند. از  فعالان این زیست

ها و آثار و محصولات و خدمات کسب و کارهای خلاق اشاره کرد که  توان به موضوع کپی و تکثیر ایدهجمله این قوانین می

م است ضمانت  های خلاق ، ضمن به روزرسانی قوانین مربوط، لازدر راستای حمایت از حقوق مولفان و مصنفان و صاحبان ایده

 اجرایی این قوانین تضمین گردد.  

 فقدان یا ضعف در مدیریت دانش ، آموزش و پژوهش

گیری ساختار مدیریت دانش در این حوزه است که در اثر آن، فعالان  نوپابودن صنایع خلاق یکی از مهمترین دلایل عدم شکل  

اطلاعات تخصصی دسترسی ندارند. این درحالی است که برای  و علاقمندان به این حوزه به مرجع و منبع جامعی برای کسب  

شک  رود. بیای حیاتی به شمار میریزی و سیاستگذاری و مدیریت تحقیق و توسعه، وجود ساختار دانش مسالههرنوع برنامه

تر اطلاعات این حوزه خواهد شد. همچنین در  ها و توزیع گستردهایجاد این ساختار و توسعه آن منجر به شناسایی بیشتر قابلیت
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های پژوهش و در کنار آن، آموزش تخصصی و عمومی صنایع خلاق در کشورمان فراهم نیست و مرجع خاصی  حاضر زمینهحال

توان حمایت و علاقه فراگیر به این حوزه را در جامعه  نیز برای آن وجود ندارد ؛ این درحالی است که از بستر آموزش عمومی می

 رقم زد. 

 های تشکلی تخصصی  فعالیت فقدان 

های  های تشکلی تخصصی زمینههای تشکلی تخصصی، آثار مثبتی بر رشد و توسعه یک صنعت دارد. از طریق فعالیت فعالیت 
نهادهای سیاست با  موثر  ارتباط  اطلاعات،  توزیع  رقابت سالم،  و خدمات،  ارتقا کیفیت محصولات  و  ترویج  برای  ذار،  گلازم 

گردد.تازگی موضوع صنایع خلاق در ایران و عدم رشد قابل توجه آن، دلیل اصلی  سازی و ... فراهم میگیری ، شبکهحمایت
رسد در حال حاضر به دلیل نوپا بودن صنایع خلاق، فعالان این  های تخصصی مربوط است. به نظر میگیری تشکلعدم شکل
مختلف صنایع خلاق فعالیت نمایند اما پس از رشد و توسعه و  های  توانند در قالب یک تشکل فراگیر در حوزه رشتهحوزه می

یک تشکل  در قالب  سپس های تخصصی مربوط به خود را داشته و  توانند تشکلها، هر رشته از صنایع خلاق میبسط فعالیت
   صنفی اقدام نمایند. - های جمعینسبت به فعالیت فراگیر

 عدم پیوند خلاقیت و فناوری روز  

های خلاق و رشد اقتصاد فرهنگ و خلاق گردد، اما در این  سازی هنر و رشتهتواند منجر به صنعتیپیوند فناوری و خلاقیت می

خصوص نوعی نگرش سلبی در میان صاحبان مشاغل خلاق و هنری و حتی سیاستگذاران وجود دارد؛ در حالی که گفتگو در  

بردن هنر و صنعتی سازی خلاقیت نیست؛ بلکه به مفهوم آن  مورد ضرورت پیوند خلاقیت و فناوری روز اصولا به مفهوم از بین 

های ایجاد و توسعه  توان زمینهاست که از طریق ایجاد بسترهای تازه تولید و ارائه محصولات خلاق با استفاده از فناوری، می

های  مانعی برای تداوم یا توسعه فعالیت  وجه کسب وکارهای مرتبط و مشاغل را فراهم کرد و بدیهی است این موضوع به هیچ

شهرضایی اولین دستگاه اتومات تولید نخ    «زری باف»هنرمند    1395خلاق و هنری صرف نیست. به عنوان مثال در سال  

را اختراع و هنر »گلابتون تابی« را که از زمان هخامنشیان در ایران رواج داشت و رو به نابودی قرار گرفته بود، احیا  گلابتون  

حیات فناوری، ضمن  طریق  از  و  هنری  کرد  محصول  این  تولید صنعتی  به  دست  شد  موفق  صنعت،  این  به  دوباره  بخشی 

های مانع استفاده از فناوری در تولید محصولات هنری از جمله صنایع دستی، تهدید کیفیت این  شک یکی از دغدغه بزند.بی

های سنتی تولید این نوع محصولات، از فناوری به  ها و روش فظ شیوهنوع محصولات است ، اما بدیهی است در کنار امکان ح

توان استفاده کرد؛ هرچند در بعدی دیگر، اصولا  گر در تولید، عرضه و معرفی آثار هنری و خلاق میعنوان امکانی تسهیل

   تواند در ارتقا کیفیت محصولات نیز موثر باشد.فناوری در صورت طراحی و کاربرد صحیح، می

 صنایع خلاق در اسناد بالادستی  جایگاه 

 برنامه ششم توسعه 

برای یک    1395شود که در اواخر سال  میساله کشور محسوب  20انداز  رنامه ششم توسعه، سومین برنامه از سند چشمب

حکم مرتبط با حوزه فرهنگ    28ماده قانون،    124به تصویب رسید. در این برنامه از مجموع    ( 1396-1400)دوره پنجساله  
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،  «ث »،  «ب »،  «الف»و بندهای    (63)ماده    «ح »قانون احکام دائمی، بند    ( 37)ماده    « ب»و    « الف»است و از این تعداد بند  

باشد مربوط به بخش فرهنگ عمومی، هنر و  که در مجموع شامل سه ماده اصلی و ده بند می  (92)از ماده  « ح»، «چ«،  »ج»

منتشر شد و همچنین    1398تا    1396های  است. بر اساس گزارش عملکرد سازمان برنامه و بودجه که در سال  لاق صنایع خ

،  لاقهای موظف، میزان تحقق احکام مذکور در بخش فرهنگ عمومی، هنر و صنایع خ های واصله از دستگاهطبق گزارش

ت و موانع اجرای احکام برنامه ششم در بخش فرهنگ عمومی، هنر و صنایع  لااشکا.  استدرصد تخمین زده شده 33حدود  

 کرد:  لاصهتوان در چند مورد خرا می (1402)سهرابی و همکاران، قلاخ

 نگری در متن احکامابهام و کلی  •

   رهای اجرایی و عدم تصویب آنها در مدت مقر تأخیر در تصویب آیین نامه  •

 های موظف در اجرای احکام عدم هماهنگی و همکاری دستگاه •

 منظور ارزیابی دقیق  عدم تعیین شاخص کمی و کیفی مناسب به  •

 های موظف در موضوع حکمنبود فهم مشترک بین دستگاه  •

 برنامه هفتم توسعه

های مربوط به آن از جمله ترویج، تولید و توسعه توجه  های مستقلی به موضوعات فرهنگی و حوزهدر برنامه هفتم توسعه فصل

موضوعات و احکام مربوط با بحث اقتصاد فرهنگ و خلاق در وضعیت روشن و مناسبی قرار ندارد و  شده است اما نسبت این  

برنامه با رویکرد دفاعی، امنیتی و نظارتی و همچنین در مواردی با رویکرد فرهنگی، اجتماعی نوشته شده است که البته این  

در این    30نشان از عدم همراستایی اهداف و قوانین دارد. نوع رویکرد با اهداف اقتصادی برای صنایع خلاق در تغایر است و  

های عملکردی در خصوص ارتقای فرهنگ عمومی و رسانه مانند تولید فیلم و سریال و رشد  برنامه برخی اهداف کمی با سنجه

ها  بند »خ« دستگاه 75ماده   1خورد یا بند الحاقی  به چشم می  74موسسات فرهنگی هنری و تولید پویانمایی و ... نیز در ماده  

ماده    2ها و تولیدات فرهنگی مکلف کرده است و یا بند الحاقی بند  های جاری برای ارتقا فعالیتدرصد از هزینه   1را به صرف

که بر افزایش تولید پویانمایی و حمایت های گمرکی و تسهیلات لازم برای حمایت از شرکت های بزرگ تولید پویانمایی   75

های مذهبی است و اهتمام  سازی ارزشتصریح دارد، اما به طور کل رویکرد این بخش از برنامه بیشتر مبتنی بر ترویج و نهادینه

های مستقلی برای  فصل   ، 83و    82آید؛ هرچند در در مواد  خاصی در خصوص ارتقاء صنایع خلاق و اقتصاد فرهنگ به چشم نمی 

درصد احکام( در نظر گرفته شده    0درصد احکام( و صنایع دستی)70درصد احکام(، گردشگری)30های میراث فرهنگی)حوزه

است که سطح پایین )یعنی صفر درصد احکام( برای حوزه صنایع دستی با توجه به اهمیت این بخش در صنایع خلاق، نشان  

 
های حوزه اقتصاد خلاق و فرهنگ است. در برنامه دهم توسعه این کشور مهمترین هدف فرهنگی  وزارت فرهنگ و توریسم نهاد متولی تعیین و اجرا و بررسی سیاست  ترکیهدر   30

های مشترک از  ها و قوت بخشیدن به انسجام و همگرایی اجتماعی حول فرهنگ ملی و ارزشکشور » تبادل غنا و تکثر فرهنگی ترکیه به نسل آینده از طریق حفظ و بهبود آن
که بستر فکری  دهد در این کشور نگاهی به وضعیت روبه رشد صنایع خلاق در ترکیه نشان می  (.1401های فرهنگی« عنوان شده است)سعادت،  طریق انتشار و گسترش فعالیت

درصد و  15درصد، ساخت و ساز  22در ترکیه در ترکیه    به طورکلی ارزش افزوده صنایعفرهنگی وجود دارد ،    -و اجرایی مناسبی برای توسعه صنایع خلاق با رویکرد اقتصادی
 )مرکز توسعه ازمیر( .باشدمیدرصد 28اقتصاد خلاق  
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های تحقق این نوع اهداف)به عنوان مثال افزایش گردشگر ورودی و  از بی توجهی صرف به این مقوله دارد و عملا برنامه

درصد احکام این بخش به گردشگری ساحلی اختصاص دارد اما در جدول  20ساخت هتل( مشخص نیست و همچنین اگرچه  

 ای به وضع موجود یا آینده آن نشده است.  اهداف کمی اشاره

است که به موضوع حمایت از تولید    76از دیگر موارد مربوط به حوزه صنایع خلاق یا فرهنگی در این برنامه، بند الف ماده  

محتوا در فضای مجاز با رویکرد گسترش فرهنگ اسلامی و مواجهه با جنگ روانی و تهاجم فرهنگی نوشته شده است.مورد  

کرد اشخاص حقیقی  است که به پذیرش هزینه  75اد فرهنگ دارد، بند »خ« ماده  دیگر که البته درجه اهمیت بیشتری برای اقتص 

های قابل قبول مالیاتی در خصوص تکمیل و ساخت و تجهیز اماکن فرهنگی هنری ، ورزشی و حفظ  و حقوقی به عنوان هزینه

 میراث فرهنگی اشاره کرده است.

 های فرهنگی و نرم   سند ملی توسعه فناوری 

برای اجرا ابلاغ و در    1400در جلسه »شورای عالی انقلاب فرهنگی« به تصویب رسیده و در سال    1397این سند در سال  

. در این سند گرچه راهبردهای فرهنگی و اقتصادی هر دو مورد توجه قرار گرفته اما به طور کل  منتشر شده است  1402سال  

برای افق  . همچنین با توجه به اهداف کمی سند  صنایع فرهنگی و نرم بیشتر مورد توجه بوده تا بعد اقتصادی آنبعد ارزشی  

از جمله »دستیابی به جایگاه نخست تولید و صادرات محصولات فرهنگی بومی در منطقه و جهان اسلام«، »ایجاد    1404

درصد از سینمای جهان«، »کسب حداقل    2فرهنگی و نرم« ، »کسب سهم  های  نمانام معتبر جهانی در حوزه فناوری  5حداقل  

های  رتبه چهارم گردشگری در منطقه و جذب بیست میلیون گردشگر« و سایر اهداف کمی این بخش، نشان از هدفگذاری 

با تاخیر سه ساله برای    اصولا  رسد این سند کهبه نظر می  دارد و  (1404)افق زمانی تعیین شده  و غیرقابل دستیابی درعی  غیرواق

در آن    گونه کهو همان   مبتلا استگرایی  آله ابلاغ مواجه بوده و نیز دو سال پس از ابلاغ منتشر شده است، به شدت به اید

های جامعه و  واقعیاتی از جمله ظرفیتاز  مورد غفلت قرار گرفته،  تر  ی تازهها ارزشی نسل  واقعیات اجتماعی از جمله تغییر بار

 شده غفلت شده است.  تعیینقق اهداف نهادهای مرتبط برای تح 

 پیشنهادات راهبردی 

و همچنین    ، نمایشگاهی و ... ترویجی    -در راستای اهداف صنفی، آموزشی  سازماندهی فعالان حوزه در قالب تشکل

 گیر ساز یا تصمیمبرقراری تعامل ذینفعان این حوزه با نهادهای تصمیم

  صنایع خلاق و ایجاد بستر تعاملی برای ذینفعان این حوزه)اعم از تولیدکنندگان و افرادسازی  های تجاریتمهید زمینه 

 گذاران( در قالب پلتفرم  کنندگان و سرمایهکنندگان ، مصرفدارای مهارت یا خلاقیت، تامین کنندگان، توزیع

 های موجود  و قابل تحقق مبتنی بر ظرفیتبینانه های واقعهدفگذاری

جداسازی مقولات اقتصادی فرهنگ و خلاقیت از مقولات  بر اقتصاد فرهنگ و    هابرنامه   ها و تمرکز جدی سیاست

 فرهنگ ایده آلیستی اهداف ارزشی و 
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